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|. Presentacion

El presente documento busca difundir los servicios que la Direc-
cién General de Publicaciones y Fomento Editorial (DGPFE) de la
UNAM ofrece a las dependencias universitarias editoras y a la co-
munidad universitaria en general, asi como generar un acercamien-
toentre lasinstancias editoras para desarrollar procesos editoriales,
comerciales y de distribucién que permitan hacer realidad los pro-
yectos editoriales y difundir de manera estratégica las publicacio-
nes de nuestro sello universitario. Este compendio de servicios se
ird actualizando y mejorando conforme los servicios se diversifi-
quen o modifiquen, de acuerdo con los requerimientos de las de-

pendencias editoras.
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Il. La Direccion General de

Publicaciones y Fomento
Editorial de la UNAM

Descripcion

La Direccién General de Publicaciones y Fomento Editorial (DGPFE),
adscrita a la Coordinacion de Difusién Cultural, tiene como prin-
cipales objetivos promover y difundir el sello editorial universita-
rio, perfeccionar la actividad editorial de la institucién, asi como
distribuiry comercializar la produccién editorial de nuestra casa de
estudios. Forma parte del sistema editorial universitario al ser la
distribuidora central de la UNAM, la representante en ferias nacio-
nales e internacionales y la encargada de impulsar la profesionali-
zacién de los agentes que intervienen en la produccién vy
distribucién de las publicaciones universitarias. Es una dependen-
cia de apoyo y de servicio para las diversas instancias editoras uni-
versitarias, la editora de la administracién central y, ademas, la
Secretarfa Técnica del Consejo Editorial de la UNAM.
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Objetivo, misién y vision

Objetivo

Publicar, distribuir y comercializar la produccién editorial de la
UNAM, asf como concentrar la informacién del ramo para difundir-
la entre la comunidad universitaria y la sociedad en general, con el
fin de generar acercamientos entre autores, editores, libreros, bi-

bliotecas, lectores, estudiosos e investigadores.

Mision
Difundir, distribuir y comercializar la produccién editorial de la
UNAM y contribuir con la extensién de la cultura a la comunidad

universitaria y la sociedad en general.

Vision

Agrupar con eficiencia la produccién editorial de la UNAM me-
diante sistemas de informacién que garanticen la transparenciay la
operacién de esta dependencia. Difundir y comercializar dentro y
fuera del territorio nacional nuestra produccién editorial y conver-
tirnos en referente por la calidad editorial de nuestras publicacio-
nes y de nuestras librerias; propiciar la permanente evaluacién y

procurar una me]ora constantey sostenida.
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Historia

La Universidad Nacional Auténoma de México es la decana de las
editoriales universitarias en México. La actividad editorial inici6
desde la fundacién de la Universidad Nacional en 1910 y ha alcan-
zado una cifra histérica estimada de més de 40 00O titulos que
incluyen reimpresiones y publicaciones periddicas. Nuestra casa
de estudios actualmente edita en promedio, al afio, | 500 libros
impresos, mds de 600 libros electrénicos y més de 130 revistas
académicas.

La UNAM es la editorial mas grande en lengua espafiola. Ningin
otro sello publica una cantidad similar de primeras ediciones. Es
importante la incidencia de la UNAM tanto en la industria editorial
mexicana como en las artes graficas, en donde ha sido una escuela
y un referente en materia de innovacién tecnolégica. A lo largo de
la historia lo ha ensayado todo: encargé sus ediciones a librerfas y
editoriales externas, tuvo en algin tiempo los Talleres Graficos de
la Nacién, adquirié su propia Imprenta Universitaria, integré sus
colecciones institucionales, formé una Direccién General de Pu-
blicaciones que centralizé los procesos de edicién, produccién y
distribucién, cred su comercializadora central, concedid faculta-
des a sus dependencias y en la actualidad lleva a cabo los procesos
de publicacién y realiza un permanente esfuerzo de adecuacién
tecnoldgica.

Los Talleres Graficos de la Nacién pasaron a formar parte de la
Universidad el I3 de enero de 1921, lo que generd un fuerte impul-
so a la lectura por medio de la campafia contra el analfabetismo a
través de un Cuerpo de Profesores Honorarios de Educacién Ele-
mental; la creacién de bibliotecas publicas, escolares, rurales y
ambulantes; y la edicién en grandes tiradas de obras de autores

clasicos como Homero, Séfocles, Euripides, Dante, Esquilo y Pla-
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tén entre otros. Por primera vez el nuevo escudo de la Universi-
dad, aprobado por el Consejo de Educacién el 27 de abril de [921,
se fij6 en los lomos de los libros universitarios.

La DGPFE tiene su antecedente en lo que fuera la Imprenta Uni-
versitaria creada como cooperativa en 1934 y que comenzé a fun-
cionar en 1935. Para 1936 se fundé el Departamento de Accién
Social con la extensién académica bajo su cargo y por lo tanto con
la Imprenta Universitaria, en la cual se publicaron las primeras co-
lecciones de la UNAM como la Biblioteca del Estudiante Universi-
tario, Nuestros Clésicos y la Bibliotheca Scriptorum Graecorum et
Romanorum Mexicana, entre otras muchas. A medida que las pu-
blicaciones universitarias se fueron incrementando fue necesario
crear una entidad especial para la distribucién de los libros.

EL I7 de febrero de 1986 se creé la Direccién General de Fo-
mento Editorial, que dependeria de la Coordinacién de Humani-
dades, con los recursos presupuestales y humanos asignados a la
Distribuidora de Libros de la UNAMy al Programa del Libro de Tex-
to Universitario. Las funciones inclufan la administracién de la red
de librerfas institucionales y la Casa Universitaria del Libro.

Fue el 6 de febrero de 1997 cuando se reorganizé la estructura
administrativa y la Direccién General de Publicaciones se fusiond
con la Direccién General de Fomento Editorial, quedando asf ads-
crita a la Secretarfa General. EL 10 de enero de 2002 se transfirié
la DGPFE al subsistema de la Coordinacién de Difusién Cultural.
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Estructura orga’mica

La DGPFE cuenta con una unidad administrativa y cuatro subdirec-

ciones. Cada una de estas dreas cuenta con coordinaciones o jefa-

turas de departamento.

Secretaria Particular
Araceli Herndndez

Subdireccién Comercial
Miguel Angel Avalos

Coordinador de Ventas
Marfa de la Luz Nazario

Jefe de Librerias
Eva Luz Herndndez

|efe de Ventas Mayoreo
|orge Abrego

Jefe de Ferias
César Silva

Ventas Internet
Hugo Trujano

Subdireccién Editorial
Elsa Botello

Arte y Humanidades
Alejandro Soto

Contenidos Electrénicos
Camilo Ayala

Literatura y Educacién
Patricia Zama

Ciencia Nueva
Beatriz Vallarta

Director General
|avier Martinez

Subdireccién de Revistas
y Publicaciones Digitales
Guillermo Chavez

Libros Electrénicos
Patricia Mufietén

Revistas Académicas
Gloria Cienfuegos

Soporte Técnico
|orge Pérez

Subdireccién de Vinculacién,

Comunicacién y Tecnologia

César Aguilar

Derechos de Autor
Lucrecia Iriarte

Tecnologia
Antonio Rodriguez

Relaciones Piblicas
Susana Cano

Comunicacién
Omar Cruz

Unidad Administrativa
Benjamin Romero

Presupuesto
Héctor Castafiares

Personal
Araceli Herndndez

Contabilidad y
Dependencias
Norma Salazar

Crédito y Cobranza
Antonio Reyes

Control Interno
Blanca Zamora

Produccién y Costos
Claudia Tomé

Almacén
Julio Alvarez
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Colaboraciones y coediciones

Las colaboraciones interinstitucionales en materia editorial se es-
tablecen entre entidades universitarias que comparten el interés
de publicar una obra. La DGPFE recibe por escrito la propuesta
editorial, que incluye sinopsis de la obra, argumentos de venta,
caracterfsticas, dictamen, informacién sobre los autores y la obra
impresa en hojas blancas tamafio carta. Esta se dictamina y el Co-
mité Editorial define su participacién y la pertinencia de incorpo-
rarla en alguna de las colecciones de la dependencia o de la
entidad colaboradora, ademas de considerar los recursos presu-
puestales y las posibilidades de venta y distribucién. EL Comité
Editorial también revisa aspectos como el tiraje, el publico meta,
los lugares de distribucién o venta y autoriza el formato en que
debe publicarse, sea impreso, electrénico o ambos.

Entre las dependencias con las que hemos trabajado en los
dltimos afios se encuentran los institutos de Ciencias del Mar
y Limnologfa, de Geofisica, de Investigaciones Filoldgicas y de
Neurobiologia; las direcciones generales de Actividades Cinema-
tograficas y de Divulgacién de la Ciencia; las direcciones de Tea-
tro y de Literatura; las facultades de Ciencias, Filosoffay Letrasy
Economlia; la Escuela Nacional Preparatoria; el Centro Cultural
Universitario Tlatelolco, el Centro Universitario de Estudios Ci-
nematograficos, el Centro de Ensefianza de Lenguas Extranjeras
y Radio UNAM.

Las dependencias universitarias que no cuenten con drea de pu-
blicaciones y requieran de servicios editoriales deberan enviar la
solicitud por escrito, especificando las caracteristicas particulares
y el tiraje, y anexar la obra en formatos impreso y electrénico, asf
como copia del dictamen. Los trabajos se iniciaran después de ha-
ber obtenido el visto bueno de la propuesta y el recurso para los

procesos editoriales.
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Las coediciones se realizan con editores externos a la UNAM,
ya sean instituciones publicas o privadas. Después de solicitar un
dictamen, el Comité Editorial de esta Direccién General revisa la
propuesta y los documentos requeridos para su andlisis (que son
los mismos para las colaboraciones), la pertinencia de la inclusién
dentro de su catdlogo, la cantidad de ejemplares que requerira la
UNAM y los recursos presupuestales que destinara a la obra, en
formatos impreso o electrénico. Revisa asimismo lo relacionado
con el tiraje, el publico meta y los lugares de distribucién o venta.

En las coediciones y colaboraciones se acuerda la entidad que
tendra la responsabilidad de los trabajos de edicién y produccién,
pero invariablemente cada participante debe otorgar el visto bue-
no antes del ingreso de la obra a la imprenta. La publicacion lleva

ISBN de las instituciones participantes.

Colecciones editoriales

Las colecciones propias de una casa editorial corresponden a sus
encomiendas y su dambito de operacidn. Las caracteristicas tipo-
gréficas y de disefio de las colecciones deben resguardarse; re-
quieren continuidad y cuidado no sélo porque son sujetos de
propiedad intelectual, sino porque, ademds, son parte del patri-
monio cultural de la institucién que las alberga y porque proyectan
su identidad.

En el @nimo de preservar las colecciones ya existentes y de
construir un catalogo futuro que proponga una oferta editorial ra-
zonada y planificada, desde 2013 la DGPFE adopté una politica de
no publicar titulos fuera de alguna coleccién. Enseguida se enu-

meran las colecciones actuales de la DGPFE.
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Banquete

Biblioteca del Editor

Biblioteca Immanuel Kant

Ciencia Nueva. Doctorados UNAM
Contacto

Cuerpo del Tiempo

Discursos de Ingreso a la Academia Mexicana de la Lengua
En Tercera Persona

Espejo del Mundo

Heterodoxos

La Pluralidad Cultural en México

Leer el Cuerpo

Miradas en la Oscuridad

Pequefios Grandes Ensayos

Programa Universitario del Libro de Texto
Relato Licenciado Vidriera

Tony Son

Transfiguraciones

Ultramar

UniversidadES. Cultura y conocimiento

Cada una de estas colecciones fue definida considerando una serie

de criterios que permitieron unificarlas y darles identidad propia:

+ Un comentario conceptual de su titulo con el fin de desta-

car su especificidad y unificacién de estilo.
Una descripcién general para definir el universo tematico de
la coleccidn, su intencién editorial especifica y las caracte-

risticas principales de las obras que pueden incluirse en ella.

Direccion General de Publicaciones y Fomento Editorial
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Una descripcidn literaria en prosa atractiva y de esmerado
estilo que se usard siempre que se presente la coleccién al
publico lector.

Una tabla de especificaciones técnicas o caracteristicas ti-
pograficas, de maquetacién y disefio que deben tomarse
como normas para el cuidado editorial de las obras.

Una maqueta modelo para cada coleccidn, la cual consiste
en un archivo en el programa editor que presenta las paginas
preliminares y algunas paginas tipo en texto simulado y que
ejemplifica todas las caracteristicas necesarias de la caja, la
tipografia, las jerarquias, los folios, las cornisas y los demas
atributos tipograficos que se detallan en la tabla de especi-
ficaciones técnicas.

Una vifieta principal y una vifieta secundaria especificas para
cada coleccién pero disefiadas atendiendo al conjunto armo-
nioso de todas las colecciones. La vifieta principal aparecera
siempre en los forros y a veces también en interiores, y con-
tribuird a distinguir y a relacionar las colecciones entre si.

Un lema que, breve y concisamente, detalla la naturaleza
y el propdsito de la coleccién y que lo mismo se podra
usar para la contraportada de los libros que para las inser-
ciones medidticas o en las diversas formas de difusién de

la coleccidn.
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Programa de trabajo 2016-2019

Para el periodo 2016-2019 la DGPFE trabajara en cuatro rubros:

16

Atencién a la comunidad UNAM. La UNAM es la instancia
editora mas grande de América Latina, cuenta con una tra-
yectoria, experienciay prestigio forjados en el trabajo cuida-
doso e intensivo con las ideas, los autores, las iniciativas, los
proyectos y las obras que hoy integran el catalogo general.
Nuestras publicaciones rednen y dan cauce a todo aquello
que la investigacién, la creacién y la docencia necesitan
plasmar en letra impresa para su amplia difusién entre la co-
munidad universitaria, de ahf nuestra vocacién de servicio y
representatividad para con la institucién: contribuir a la for-

macién integral de los estudiantes.

. Fortalecimiento digital. Todas las etapas del proceso edi-

torial estan siendo modificadas por el uso y aprovechamien-
to de diversos recursos tecnoldgicos. El hecho determina
incluso el sentido de toda estrategia y lineas de accién que
se pretendan aplicar en el ambito editorial. En esta nueva
etapa se impulsara un trabajo enfocado en tal sentido, con
plena conciencia de lo que queda por alcanzar y del poten-
cial que abren los recursos multimedia y los nuevos soportes

del libro y la lectura.
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Atencién a la
comunidad UNAM

Resultados
+ Impactar a 25% de la comunidad UNAM
en cuatro afios, 75 000 universitarios. Fortalecimiento

Procesos

internos

« Plataforma web de edicidn universitaria digital
Libros UNAM.

+ Ruta critica de edicidn universitaria,

Libros UNAM.

Fortalecer el sello
Libros UNAM

3. Fortalecer el sello Libros UNAM. Sibien nuestro sello edi-
torial ha alcanzado un reconocimiento notable, tanto den-
tro como fuera del ambito universitario, es necesario trabajar
para mantener un lugar ubicable entre la totalidad de las
opciones editoriales en los dmbitos nacional e internacio-
nal. Libros UNAM representa el conocimiento, la investiga-
cién, ladocenciay la creacién artistica que se genera dentro
de la comunidad universitaria, y forma parte de los temas

que ameritan ser difundidos ampliamente.

4. Procesos internos. En una instancia como la DGPFE, en que
se produce una enorme cantidad de proyectos editoriales,
se requiere contar con los recursos materiales y las condi-
ciones para que el trabajo se lleve a cabo de manera eficaz,

en todas las etapas que involucra la cadena del libro.
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lll. Disposiciones Generales para

la Actividad Editorial y de
Distribucion de la Universidad
Nacional Autédnoma de México

Desde que la UNAM publicé las primeras Disposiciones Generales
en 1986, éstas han funcionado como un marco normativo para re-
gular la actividad editorial de las distintas entidades universitarias
editoras. Aunque fueron actualizadas en 2006 por el Consejo Edi-
torial de la UNAM, debido a la diversidad de los procesos de pro-
duccién editorial, el desarrollo tecnoldgico, las condiciones del
mercado y la evolucién del derecho de autor, es necesaria su revi-
sidén y actualizacién permanentes. Por tal motivo, se llevd a cabo
una revisién colegiada con dependencias editoras universitarias a
fin de contar con un marco actualizado para la gestién editorial
universitaria, incluyendo las tendencias digitales actuales.

De esta manera, el 2| de abril del 2016 el Consejo Editorial de
la UNAM publicé una nueva versién las Disposiciones Generales
para la Actividad Editorial y de Distribucién de la Universidad Na-
cional Auténoma de México, y en funcién de ellas la DGPFE se
aboca a ofrecer los servicios que atiendan los compromisos que le

han sido asignados.
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IV. Compendio de servicios

Una de las funciones principales de la DGPFE es proporcionar apo-
yo a las dependencias editoras en relacién con los procesos edito-
riales, de distribucién y comercializacién, mediante las mejores
practicas que tiene el sector editorial universitario y con base en
los avances tecnoldgicos que se presentan en la actualidad. Para
ello la DGPFE ha clasificado los servicios que proporciona en cinco

grandes rubros:

O Asesorfas

@ Distribucién y comercializacién

(D) Apoyo a la profesionalizacién editorial

@ Comunicacién y promocién

COMPENDIO DE SERVICIOS 2016 21



Asesorias

Edicién de libros
universitarios

Edicién de revistas
académicas

Derechos
de autor

Gestidn ISBN,
ISSNy DOI

Asesorfa en
comercializacién

Publicaciones en
acceso abierto

TIC para gestidny
distribucién de
publicaciones

Asesorfa
en impresién

Distribuciény
comercializacién

Librerfas
institucionales

Ferias
y eventos

Venta especial y
Gran Remate de

libros UNAM

Regresa a clases
con Libros UNAM

Mercado
externo

Plataformas
digitales

Impresién
bajo demanda

Conciliacién de
existencias, venta,
pagos y saldos

Servicios

DGPFE

Servicios
editoriales

Impresos

Electrénicos

Revistas
académicas

Elaboracién de
cddigo de barras

DOI

institucional
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Apoyo a la
profesionalizacién
editora

Diplomados

Talleres

Cursos

Coloquios
y seminarios

Comunicacién
y promocién

Presentaciones
de libros

Campaiias de
comunicacién

Catélogos de
publicaciones UNAM

Estaciones
de lectura



Asesorias

De acuerdo con las Disposiciones Generales para la Actividad
Editorial y de Distribucién de la UNAM, una de las funciones de la
DGPFE es ofrecer asesoria a las entidades universitarias editoras
en las fases de edicién y produccién editorial, asi como en lo re-
lativo a los derechos de autor. Esto se suma al requerimiento de
fomentar el uso y aprovechamiento de herramientas tecnolégicas
para la produccién, edicién, gestién, publicacién, preservacién,
distribucién, difusiéon y comercializacién de las publicaciones
universitarias. Con base en lo anterior, esta Direccién General se
ha dado a la tarea de ofrecer asesorfas gratuitas y consultorfas es-
pecializadas con costo a todos aquellos profesionales universita-

rios que lo soliciten.

@ ASESORIAS




A.l. Asesoria en edicién de libros universitarios

El sistema editorial universitario requiere de una instancia que
brinde asesorfa administrativa, bibliografica, legal y técnica a los
distintos agentes que participan en él. El programa de asesorias,
unido al de actualizacién editorial, fomenta la reflexién sobre la
cultura del libro en general y el sello editorial universitario en par-
ticular e informa sobre las actividades derivadas de la politica
editorial de la UNAM. Las asesorfas estan dirigidas al personal de
las dreas editoriales y a la comunidad universitaria en general, y

abarcan los siguientes temas:

*+ Buenas practicas editoriales.

* Administracién de derechos de autor.

+ Elaboracién y operacion de instrumentos contractuales.

+ Identificadores unicos para publicaciones y contenidos.

+ Obligaciones juridico-administrativas en materia editorial.

+ Consejo Editorial de la UNAM.

+ Disposiciones Generales para la Actividad Editorial y de
Distribucién de la UNAM.

+ Padrdn de imprentas de la UNAM.

+ Comités editoriales.

+ Planeacién editorial.

+ Administracién editorial.

* Procesos editoriales.

* Produccién editorial.

INFORMES
> Camilo Ayala Ochoa, jefe del Departamento de Contenidos Electrénicos
y Proyectos Especiales; 56226263; camilum@libros.unam.mx.

ASESORIAS @



A.2. Asesoria en edicidn de revistas académicas
Entre las actividades que desarrolla la DGPFE se encuentran las
asesorfas técnicas a las entidades universitarias editoras que lo so-
liciten para la creacién y mejora continua de las revistas académi-
cas que se editan con el sello universitario. Para ello, se consideran
las Disposiciones Generales Universitarias en Materia de Edicién
de Publicaciones Periddicas que emite el Consejo de Publicacio-
nes Académicas y Arbitradas de la UNAM.

Las asesorias estan dirigidas a los equipos editoriales que cola-
boran en la edicién de las revistas académicas para ofrecerles

orientacién técnica sobre las siguientes cuestiones:

*+ Buenas practicas editoriales.

+ Edicidny publicacién en soportes impreso y electrénico.

+ Formatos de publicacién electrénica (HTML, PDF, EPUB o XML).
*+ Uso de gestores editoriales.

* Indexacién en indices y bases de datos.

+ Digitalizaciény publicacién electrénica de acervos histéricos.
+ Definicién de normas editoriales.

+ Comités editoriales.

+ Sistemas de arbitraje.

INFORMES
> Guillermo Chavez Sénchez, subdirector de Revistas Académicas y
Publicaciones Digitales; gchavezs@unam.mx.
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A.3. Asesoria en derechos de autor

La DGPFE cuenta con un drea especializada en derechos de autor
que puede ofrecer orientacién gratuita a los autores, los equipos
editoriales y los comités editoriales de las distintas entidades uni-

versitarias editoras sobre los siguientes rubros:

*+ Lineamientos normativos, operativos y administrativos insti-
tucionales que rigen la edicién y creacién de las publicacio-
nes universitarias; la Ley Federal de Derecho de Autor, asf
como otras iniciativas internacionales como creative com-
mons, comunmente utilizadas en la proteccién de derechos
de autor.

+ Elaboracién de los convenios y contratos en materia edito-
rial reconocidos en las actuales Disposiciones Generales
para la Actividad Editorial y de Distribucién de la UNAM.

+ La transmisién de derechos, contrataciones, obtencién de
permisos o adquisicién de licencias de publicaciones univer-
sitarias, asi como de aquellas cuyos derechos patrimoniales

sean de otras casas editoras.

INFORMES
> Lucrecia Iriarte, coordinadora de Derechos de Autor; 56226571,
liriarte@libros.unam.mx.
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A.4. Asesoria en la gestion de ISBN, ISSN y DOI
LLa DGPFE proporciona apoyo a las entidades universitarias editoras
en la gestién de ISBN (International Standard Book Number) e
ISNN (International Standard Serial Number) ante la Direccién
General de Asuntos |uridicos, tanto para publicaciones universita-
rias impresas como electrénicas. Con estas asesorfas se busca
orientar sobre los tramites del pago de derechos que sean necesa-
rios para la asignacién del ISBN y del ISSN, la bisqueda de antece-
dentes registrales, los dictdmenes previos, asi como de tramites
conexos como las reservas de derechos al uso exclusivo del titulo
de publicaciones y difusiones periddicas y sus renovaciones y el
registro de contratos y obras.

Esta Direccién General también ofrece asistencia técnica a to-
das aquellas entidades universitarias editoras sobre la aplicacién y
uso del identificador de objetos digitales DOI (Digital Object

|dentifier) para las publicaciones universitarias electrénicas.

INFORMES

> Gestién de ISBN: Lucrecia Iriarte, coordinadora de Derechos de Autor;
56226571, liriarte@libros.unam.mx.

> Gestién de ISSN y DOI: Guillermo Chévez Sanchez, subdirector de Revistas
Académicas y Publicaciones Digitales; gchavezs@unam.mx.
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A.5. Asesoria en comercializacién
La DGPFE ofrece las siguientes asesorias a todas aquellas entida-

des universitarias editoras que lo requieran:

* Laasignacién del precio de venta al publico de las publicacio-
nes universitarias, en formato impreso o electrénico.

*+ Los canales de distribucién y comercializacién, nacionales e

internacionales, de acuerdo con lo que establecen las Dis- INFORMES ___
> Miguel Angel Avalos
posiciones Generales para la Actividad Editorial y de Distri-  Gti¢rres,
bucién de la UNAM. subdirector de
+ El correspondientes pago de regalfas a los autores por con- ggzn;zr;%izadon;
cepto de derechos de autor de acuerdo con la legislacién mavalos@l’ibros.
universitaria vigente. unam.mx.
A.6. Asesoria sobre publicaciones en acceso abierto
En apego a las iniciativas nacionales e internacionales sobre acce-
so abierto (Open Access) y particularmente al acuerdo institucio-
INFORMES

nal por el que se establecen los Lineamientos Generales para la : Cuillermo Chaves

Politica de Acceso Abierto de la Universidad Nacional Auténoma  s4nchez, subdirector
de México publicado en septiembre de 2015, esta Direccién Ge-  de Revistas
Académicas

y Publicaciones
Digitales; gchavezs@

esta modalidad. unam.mx.

neral ofrece asesorfas técnicas sobre gestién y buenas practicas

editoriales para la publicacién electrdnica de libros y revistas bajo
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A.7. Asesoria sobre TIC para gestién y distribucién

de publicaciones

Con la finalidad de que las entidades universitarias editoras hagan
un mayor uso y aprovechamiento de las tecnologfas de informa-
cién y comunicacién para la produccién, edicién, gestién, publi-
cacion, preservacién, distribucién, difusién y comercializacién de
las publicaciones universitarias, esta Direcciéon General ofrece
asesorifas técnicas gratuitas y consultorfas especializadas sobre el
uso de las siguientes plataformas tecnoldgicas de gestién de con-
tenidos editoriales:

INFORMES . ., o
 Guillermo Chives Open |ournal Systems. Sistema para la gestién editorial y
Sénchez, subdirector publicacién en linea de revistas académicas.
de Revistas + Open Monograph Press. Sistema para la gestién editorial y

Acade,mlcés publicacién en linea de libros académicos.
y Publicaciones
Digitales; gchavezs@ + Dspace. Sistema para la implementacién de repositorios

unam.mx. institucionales tematicos.

A.8. Asesoria en impresion
Las entidades universitarias editoras pueden solicitar asesorfa o

consultas sobre distintos aspectos de la produccién editorial:

+ Calidad editorial.

INFORMES
> Claudia Tomé + Padrén de imprentas de la UNAM.
Gonzilez, jefa del + Costosy descuentos en adquisicién de papel.
Departamento de + Sistemas de impresién y costos.
Produccién y Costos; ,
ceditorial@libros. * Encuadernacion.
unam.mx. + Acabados.
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Distribucion y comercializacion

De acuerdo con las actuales Disposiciones Generales para la Acti-
vidad Editorial y de Distribucién de la UNAM, la DGPFE llevara a
cabo procedimientos y activard mecanismos que tienen como fin
poner a disposicién de la comunidad universitaria en particulary del
publico en general las publicaciones universitarias. Asimismo,
cuenta con la facultad de realizar actividades y estrategias encauza-
das a obtener un beneficio econémico por la distribucidn y venta de
las publicaciones, previo acuerdo con las entidades universitarias
editoras.

Para que la DGPFE comercialice publicaciones con el sello uni-
versitario, las entidades universitarias editoras podran entregar
bajo consignacién publicaciones universitarias con descuentos de
60y 35% en el caso de las coediciones, con la finalidad de cubrir
gastos de comercializacién, difusién, logistica y almacenamiento.
La DGPFE devolvera a las entidades universitarias editoras los libros
y folletos impresos entregados a consignacién y no comercializa-
dos, cuya fecha de impresién sea mayor a diez afios, previa conci-
liacion de los ejemplares vendidos, o podra convenir su remate o
donacion.

A la DGPFE le corresponde solicitar la reedicién o reimpresién
de titulos agotados en funcién de la demanda. Cuando la entidad
universitaria editora no cuente con las condiciones necesarias para
hacerlo, la DGPFE podra asumir y comercializar la reedicién o reim-

presién, que deberd aparecer como colaboracién interinstitucional.
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B.l. Librerias institucionales de la UNAM

Las librerfas institucionales de la UNAM son aquellas administradas
por la DGPFE. Tres se encuentran dentro de Ciudad Universitaria y
tres mads en el centro histérico y la colonia Roma de la Ciudad de
México. La ubicacién fisica de cada una de ellas se puede encon-
trar en la siguiente direccién electrénica: http://www.libros.
unam.mx/red_de_librerias.

En las librerfas institucionales se haran efectivos los descuentos
para la comunidad universitaria de acuerdo con la normatividad de
la propia UNAM.

Las entidades universitarias editoras podran incorporar sus pu-
blicaciones en las librerias institucionales de la UNAM, previo
acuerdo con la responsable de estos servicios. Es competencia de
la DGPFE identificar las necesidades de abastecimiento de mate-
rial bibliografico de las librerfas institucionales para requerir el su-
ministro de libros a las dependencias editoras, destacando las
novedades. Con esta actividad se pone a disposicién de la comu-

nidad universitaria el catdlogo general universitario.

INFORMES
> Eva Luz Solano, jefa de Librerias; 5622 2222, ext. 41279;
evaluz@libros.unam.mx.
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B.2. Ferias de libros nacionales e internacionales

En las ferias de libros nacionales y extranjeras la DGPFE representa
de manera oficial a la UNAM. En promedio la DGPFE participa en
mds de 30 ferias al afio, entre las que destacan: Feria Internacional
del Palacio de Minerfa, Gran Remate del Auditorio Nacional, Feria del
Libro de Londres, Feria Internacional del Libro de Bogota, Feria
Internacional del Libro de Buenos Aires, Feria del Libro y la Rosa,
Feria del Zécalo de la Ciudad de México, Feria Internacional del
Libro de Monterrey y Feria Internacional del Libro de Guadalajara.
Nuestros esfuerzos se concentran en el mercado del libro para ase-
gurar la participacién de la UNAM en ferias, exposiciones y eventos
relacionados con la actividad editorial en los ambitos nacional e
internacional, a través de la programacién anual y planeacién orga-
nizada, para mejorar la imagen y el posicionamiento de las edicio-

nes universitarias.

INFORMES
> César Silva Castro, jefe de Ferias y Eventos Especiales;
56226189, ext. 123; csilva@libros.unam.mx.
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B.3. Venta especial y Gran remate de libros UNAM

En estos eventos la comunidad de la UNAM y el plblico general
encontraran, en un mismo espacio, libros, revistas y otros materia-
les producidos por las entidades universitarias editoras. El objetivo
es abrir otro canal de difusién y distribucién del material editorial
universitario para los estudiantes y académicos de esta y otras uni-
versidades. Esta es una estrategia que ha funcionado de manera
positiva, pero se propondrén distintas alternativas para eventos fu-
turos. En este sentido se realiza una campafia de difusién impor-
tante para que asista la mayor parte de la comunidad universitaria y

publico en general.

INFORMES
> César Silva Castro, jefe de Ferias y Eventos Especiales;
56226189, exts. 109y 123; csilva@libros.unam.mx.
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B.4. Regresa a clases con Libros UNAM

Dentro de nuestras propias librerias y ferias se destinan espacios

especiales para ofertar, con los médximos descuentos autorizados,

las publicaciones de las dependencias universitarias.
Requerimientos: proponer a la |efatura de Librerias y de Ferias

y Eventos Especiales materiales para esta promocién.

INFORMES

> César Silva Castro, 56226189, exts. 109 y 123;
csilva@libros.unam.mx.

> Eva Luz Solano, jefa de Librerias; 5622 2222, ext. 41279;

evaluz@libros.unam.mx.
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B.5. Mercado externo

La DGPFE cuenta con mas de 200 puntos de venta ubicados en el
pais y fuera de él, principalmente en cadenas de librerfas, distribui-
dores, tiendas departamentales y clientes institucionales, estos
ultimos orientados hacia compras publicas de libros. La modalidad
de comercializacién se ofrece a través de la figura de consigna-
cién, avalada con un titulo de crédito que tradicionalmente es el
pagaré firmado por el consignatario. Los cortes de consignacién
son recibidos por los clientes cada 30 dias. Una vez efectuados, la
DGPFE emite la factura del material vendido y, generalmente, sur-
te a las librerfas el mismo nimero de ejemplares. Para el cobro de
la factura los clientes solicitan un lapso que va desde los 30 hasta
los 90 dfas, dependiendo de las condiciones negociadas. El des-
cuento promedio otorgado va desde 35 hasta 55%.

La DGPFE, por medio de la Subdireccién Comercial, o, en su
caso, la jefatura de Mercado Externo, recibe de las entidades uni-
versitarias editoras, previo acuerdo, un porcentaje del tiro de los
libros y folletos impresos para su comercializacién, desde el mo-
mento en que son puestos en circulacién, de conformidad con la
proyeccién estimada del publico lector de cada titulo. Esta obli-
gacién no se aplica a las publicaciones cuya distribucién es interna.
Asimismo, a las entidades universitarias editoras se les solicita cin-
co ejemplares gratuitos para la promocién mercantil de los titulos
que se comercialicen bajo esta modalidad. Cuando alguna entidad
universitaria editora coloque sus titulos por consignacién, debera

suscribir un contrato de distribucién en los términos propuestos
INFORMES

> |orge Abrego Ugalde, jefe
ma de tipo legal en los procesos de cobranza y devolucién deberd  del Departamento de
Ventas; 56226584
jabrego@libros.unam.mx.

por la Direccion General de Asuntos |uridicos. Cualquier proble-
reportarse a la Direccién General de Asuntos |uridicos para las ac-

ciones legales conducentes y a la DGPFE para comunicar la situacién

al sistema editorial.
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B.6. Plataformas digitales

a) Libros UNAM (librerta institucional en linea)

El portal de Libros UNAM (www.libros.unam.mx) es la tienda ins-
titucional en linea creada para la distribucién y comercializacién
electrdnica de las publicaciones universitarias que se editan con el
sello universitario, ya sean impresas o electrénicas.

Actualmente en esta tienda se tienen a la venta mas de 4000 ti-
tulos en formato impreso y cerca de 100 en formato electrénico,
todos ellos editados tanto por la DGPFE como por otras entidades
universitarias editoras. Los libros que se comercializan en formato
impreso se entregan en cualquier parte del mundo a través del servi-
cio de paqueterfa. Como una medida de proteccién a los derechos
de autor, los libros que se comercializan en formato electrénico son
protegidos con una licencia de gestién digital de derechos o DRM
(por las siglas en inglés de Digital Rights Management).

Este portal estd habilitado para que el usuario pueda adquirir
los titulos, tanto impresos como electrénicos, mediante pago en
linea, siempre que cuente con una tarjeta de crédito o débito na-
cional o extranjera. Préximamente se ofrecerd la opcién de impre-
sién por demanda.

Todas las entidades universitarias editoras pueden solicitar la
incorporacién de sus publicaciones universitarias en el portal Li-
bros UNAM.

INFORMES

> Miguel Angel Avalos Gutiérrez, subdirector de Comercializacién;
56226573; mavalos@libros.unam.mx.

> Guillermo Chavez Sénchez, subdirector de Revistas Académicas y
Publicaciones Digitales; 56226189, ext. 146; gchavezs@unam.mx.
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b) Otras plataformas de comercio electrénico

Actualmente existe una gran diversidad de plataformas de comercio
electrénico que se encargan de la distribucién y comercializacién de
las publicaciones universitarias. Estas plataformas digitales comer-
ciales operan diferentes modelos de negocio entre los que se en-
cuentran: venta de obras completas, venta fraccionada (capitulos y
articulos) o préstamo por suscripcién completa o fraccionada.

En apego a las Disposiciones Generales para la Actividad Edito-
rial y de Distribucidn, que establecen que DGPFE es la represen-
tante de la UNAM ante las plataformas de comercio electrénico de
libros y revistas electrénicas, actualmente se llevan a cabo gestio-
nes para la distribucién y comercializacién de publicaciones uni-
versitarias con algunas plataformas tales como Google Books,
Libranda, |store, Amazon e iBooks.

De acuerdo con lo que establezcan sus comités editoriales, las
entidades universitarias editoras pueden solicitar la distribucién de
sus publicaciones en las diferentes plataformas de comercio elec-
trénico con las que la DGPFE mantenga acuerdos de distribuciény

comercializacidn electrdnica.

INFORMES

> Miguel Angel Avalos Gutiérrez, subdirector de Comercializacidn;
56226573; mavalos@libros.unam.mx.

> Guillermo Chavez Sénchez, subdirector de Revistas Académicas y
Publicaciones Digitales; 56226189, ext. 146; gchavezs@unam.mx.
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c) Libros UNAM OA (libros en acceso abierto)

En atencién al Acuerdo por el que se Establecen los Lineamientos
Generales para la Politica de Acceso Abierto de la Universidad Na-
cional Auténoma de México publicado en noviembre de 2015, y a
lo establecido en las Disposiciones Generales para la Actividad
Editorial y de Distribucién de la UNAM, la DGPFE ha puesto en
operacién el repositorio institucional para la publicacién libre y
gratuita de libros electrénicos universitarios con licencia de distri-
bucién Creative Commons CC BY-NC-ND 4.0.

En este repositorio las entidades universitarias editoras podran
incorporar de forma libre y gratuita todas aquellas publicaciones
universitarias que, de acuerdo con su naturaleza académica y de
investigacion asi como de los intereses de los autores, los comités
editoriales consideren idéneas para su distribucién en un modelo
de acceso abierto.

Al dfa de hoy, Libros UNAM OA (www.libros.unam.mx/oa) al-
berga més de 540 titulos de libros en diferentes formatos (epub,
pdfy mp3), todos ellos disponibles para su descarga libre y gratui-
ta a través de la direccién electrénica.

Cabe destacar que la plataforma tecnoldgica con la que opera
este repositorio cumple con los requerimientos técnicos que esta-
blece el Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia de México en
materia de repositorios institucionales, por lo que lo sitda como
candidato idéneo para su incorporacién en el Repositorio Nacio-

nal de este érgano nacional.

INFORMES

> Susana Cano Cdrdova, coordinadora de Relaciones Piblicas; 5622 6593;
cano@libros.unam.mx.

> Guillermo Chévez Sénchez, subdirector de Revistas Académicas y
Publicaciones Digitales; 56226189, ext. 146; gchavezs@unam.mx.
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d) Revistas UNAM

El portal Revistas UNAM (www.revistas.unam.mx) es un catalogo
de 137 revistas editadas por las distintas entidades universitarias
editoras. Tiene como objetivos facilitar la bisqueda y consulta de
las revistas académicas; incrementar su visibilidad, presencia e im-
pacto; sentar unas mismas bases metodoldgicas; compartir infor-
macién acerca de las buenas practicas editoriales y los lineamientos
institucionales; fomentar su mejora continua y lograr un mayor po-
sicionamiento en el ambito internacional.

A través de la interfaz de este portal, es posible consultar las
revistas académicas de la Universidad catalogadas segun su tipo,
area de conocimiento, la entidad universitaria que la edita, subsis-
tema universitario al que pertenece la entidad editora o la presen-
ciaque tenga en los principales indices nacionales e internacionales
(Web of Science, SCOPUS, SciELO Citation Index, SciELO Méxi-
co, Conacyt y Latindex).

Adicionalmente, en este portal se ofrece un motor de bisque-
da para la recuperacién de los articulos publicados en las revistas
con el uso de la plataforma de gestién editorial Open |ournal Sys-
tems o cualquier otro sistema informatico que integre la tecnolo-
gia necesaria para el intercambio de los datos descriptivos.

En el portal se da a conocer informacién de interés para los

equipos editoriales, recursos de apoyo, lineamientos instituciona-

INFORMES

> Gloria Cienfuegos
otras universidades, relacionadas con la profesionalizacidn de la  sy4res, jefa del

actividad editorial. Departamento
Editorial de Revistas

Académicas;
gcienfuegos@libros.
tarlo a través de las dreas correspondientes de la DGPFE. unam.mx.

les y una agenda de las actividades que se realizan en la UNAM y en

Las entidades universitarias editoras interesadas en incorporar

sus revistas o actualizar la informacién de las mismas podran solici-
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e) Ciencia Nueva. Doctorados UNAM

El portal Ciencia Nueva: Doctorados UNAM (www.ciencianueva.
unam.mx) tiene como objetivo publicar, en formato de libro elec-
trénico, los trabajos doctorales que desde 20Il se han presentado
en los 42 programas de doctorado de la Universidad. Esta labor
estd en consonancia con la misién esencial de nuestra casa de es-
tudios que le encomienda el articulo tercero de su Estatuto Gene-
ral: estar integramente al servicio del pals y de la humanidad, de
acuerdo con un sentido ético y de servicio social, superando cons-
tantemente cualquier interés individual.

La coleccién Ciencia Nueva: Doctorados UNAM es un esfuerzo
conjunto de la Coordinacién General de Posgrado, la Direccién
General de Bibliotecas, la Direccién General de Evaluacidn Insti-
tucional y la DGPFE. La difusién piblica de este acervo es una
aportacién sin paralelo a las posibilidades del didlogo académico
en la sociedad del conocimiento: una biblioteca de documentos
de investigacién dinamica, con la conservacién minuciosa de su
aparato critico.

Al dia de hoy, el acervo integra mas de 100 titulos disponibles
para su descarga libre y gratuita en una plataforma tecnoldgica que
cumple con los requerimientos técnicos que establece el Consejo
Nacional de Ciencia y Tecnologfa de México en materia de repo-
sitorios institucionales.

Los doctores egresados de los programas de posgrado de esta
Universidad pueden solicitar a las dreas correspondientes de la
DGPFE la edicién y publicacién de sus trabajos de investigacién en

el citado portal.

INFORMES
> Beatriz Vallarta |iménez, Ciencia Nueva: Doctorados UNAM / Catélogos;
56226189, ext. 125; bvallarta@libros.unam.mx.
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B.7. Impresién bajo demanda

En la actualidad existen diversos esquemas y modelos de negocios
para la comercializacién de publicaciones impresas o digitales. El
esquema de impresién bajo demanda es una modalidad de comer-
cializacién que cada vez encuentra mas salida, sobre todo en los
catalogos universitarios de libros agotados. La DGPFE se encuentra
desarrollando el medio para ofrecerlo a la comunidad universitaria
y al publico en general. Para que una obra pueda ofrecerse bajo
esa modalidad, es necesario que la Universidad sea la titular de los

derechos patrimoniales de autor.

INFORMES
> Miguel Angel Avalos Cutiérrez, subdirector de Comercializacion;
56226573; mavalos@libros.unam.mx.
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B.8. Conciliacidn de existencias, ventas, pagos y saldos

Una de las obligaciones de la DGPFE es informar a las entidades
académicas y dependencias universitarias editoras sobre existen-
cias, ventas, pagos y saldos. Por tal motivo la DGPFE efectuara se-
mestralmente los pagos correspondientes por la venta de libros y
folletos universitarios, impresos y electrénicos. Ademds, realizara
conciliaciones con dichas entidades por la venta de libros y folle-
tos en formatos impreso y electrénico, cuando lo soliciten por es-
crito; y devolvera los libros y folletos impresos entregados a
consignacién no comercializados, cuya fecha de impresién sea
mayor a diez afios, aunque se podrd convenir su remate o dona-
cién. La DGPFE proporcionard informacién al dia mediante el por-
tal Libros UNAM, en el apartado Editoras UNAM. Las entidades
académicas y dependencias universitarias editoras deberan solici-
tar un nimero de usuario y clave de acceso, y se les proporcionara
el manual de operacién. También podran ingresar metadatos de
libros que se encuentren dentro del sistema de comercializacién
de la DGPFE y verificar las existencias, los pagos y los saldos a co-

brar derivados de la comercializacién de libros.

INFORMES

> Conciliacién de existencias, ventas, pagos y saldos,
Benjamin Romero, jefe de la Unidad Administrativa,
bromero@libros.unam.mx, tel. 5622 6580.

> Entrega de libros, |ulio Alvarez Cardoso, jefe de Almacén,
jalvarez@libros.unam.mx, tels. 5622 6579 y 5622 6578.

> Numero de usuario, clave de acceso y manual de operacidn,
Antonio Rodriguez, coordinador de Tl,
amichel@libros.unam.mx, tel. 5622 6575.
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Servicios editoriales

De conformidad con las Disposiciones Generales para la Actividad
Editorial y de Distribucién de la UNAM, la DGPFE tiene, entre sus
funciones, las de dar a conocer la produccién editorial a la comu-
nidad universitaria y al piblico en general. Asimismo, brindara ase-
sorfa a las entidades universitarias editoras en lo relativo a los
procesos de edicién y produccion de libros impresos y electréni-
cos, de revistas (también en formatos impreso y electrénico), al
igual que en lo concerniente a derechos de autor, como la elabo-
racién del cédigo de barras y la gestién de identificadores de obje-

tos digitales institucionales.
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C.1. Edicidn de libros impresos

La DGPFE ofrece a las entidades universitarias editoras los servicios
de coordinacién, cuidado editorial y seguimiento de cada etapa del
proceso para vigilar la calidad de la publicacién. Esto implica, pre-
vio acuerdo y aprobacién del presupuesto del proyecto, la gestién
de tramites de pago de facturas, asignacién de precio de venta,
incorporacién del ISBN, el tramite de catalogacién en la fuente, la
compra del papel y la contrataciéon de la imprenta. Las entidades
universitarias editoras deberan solicitar los servicios a través de un
oficio acompafiado por el dictamen, los archivos electrénicos y
una impresion de la obra. Los trabajos se iniciaran una vez que los

recursos econdémicos se hayan transferido.

INFORMES
> Elsa Botello Lépez, subdirectora editorial; 56651262
botello@libros.unam.mx.

SERVICIOS EDITORIALES @



C.2. Edicién de libros electrénicos
La DGPFE otorga a las entidades universitarias editoras servicios

editoriales para la produccion de libros electrénicos, tales como:

+ Edicidn de libros electrénicos en diversos formatos: Epub
(2y3), PDF, AZW o Flipbook.

+ Digitalizacién, OCRy cotejo de libros impresos para su edi-
ciény publicacién en formatos electrénicos.

*+ Recuperaciény edicién de imagenes de documentos digita-

lizados para su reedicién.

INFORMES
> Patricia Mufietén Pérez, Departamento Editorial de Libros Electrénicos;
gchavezs@unam.mx.
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C.3. Edicidn de revistas académicas

La DGPFE ofrece servicios para la edicion y publicacion de revistas
tanto impresas como electrdnicas. Para ello es necesario llegar a
un acuerdo en cuanto a tiempo y servicios. Los aspectos implica-

dos son:

+ Formacién de fasciculos en diversos formatos tales como
Word, InDesign, Epub (2'y 3), PDF, AZW o Flipbook.

+ Digitalizacién, OCR y cotejo de fasciculos impresos histori-
cos para su edicién y publicacién en formatos electrénicos.

*+ Recuperaciény edicién de imagenes de documentos digita-
lizados para su reedicién.

+ Gestidn de tramites, pagos y licenciamientos.

INFORMES
> Gloria Cienfuegos Suérez, Departamento Editorial de Libros Electrénicos;
gchavezs@unam.mx.
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C.4. Elaboracion del cédigo de barras
Las entidades universitarias editoras deben incorporar el cédigo de
barras en sus publicaciones. Para ello deben construir el cédigo
identificador del producto, tomando como base los nimeros ISBN
e ISSN, segln el sistema EAN-13. El cédigo de barras debera impri-
mirse en la cuarta de forros o en la sobrecubierta, independiente-
mente de su disefio, color u orientacién. Si el libro es empastado,
sin sobrecubierta, los simbolos deben estamparse en el lugar indi-
cado o pegarse una etiqueta impresa. Es posible utilizar un serial
de digitos y simbologfas afiadido al cédigo de barras de sus publi-
caciones periddicas para indicar fechas, numeraciones o claves de
control que permitan diferenciar sus ejemplares.

Las entidades universitarias editoras podran solicitar asesoria, asig-
nacién e impresién del cddigo de barras a la DGPFE, por medio de un
aviso en el que conste el ISBN o ISSN de su publicacién.

INFORMES
> Lucrecia Iriarte, coordinadora de Derechos de Autor; 56226571,
liriarte@Llibros.unam.mx.
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C.5. Gestién de DOl institucional
Desde junio de 2016, la DGPFE ha gestionado un identificador de
objetos digitales (DOI por sus siglas en inglés) institucional, el
cual puede ser solicitado y utilizado por las entidades universitarias
editoras para identificar y registrar electrénicamente las diferentes
publicaciones universitarias (completas o fraccionadas, es decir
por capitulo) en la base de datos de CrossRef (www.crossref.org).
El procedimiento para el uso del DOl y el registro de las publi-
caciones puede consultarse en la pagina web de la DGPFE (www.

publicaciones.unam.mx).

INFORMES
> Karina ltzel Gélvez Garcia, Procesos Editoriales de la Subdireccidn de
Revistas Académicas y Publicaciones Digitales; cgalvez@libros.unam.mx

SERVICIOS EDITORIALES @



Apoyo a la profesionalizacidon editorial

De acuerdo con lo establecido en las Disposiciones Generales para
la Actividad Editorial y de Distribucién de la UNAM, la DGPFE tiene
entre sus funciones la organizacién de actividades que impulsen la
profesionalizacién de los distintos agentes que intervienen en
la produccidn y distribucién de las publicaciones universitarias. Por
tal motivo, continuamente se desarrollan y ofrecen programas aca-
démicos de apoyo a la profesionalizacién de los equipos editoriales

que colaboran en las entidades universitarias editoras.
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D.l. Diplomados

La DGPFE se encuentra desarrollando los programas académicos
de dos diplomados de alta especializacion orientados a la edicién de
libros y de revistas académicas y de investigacién, destinados prin-
cipalmente a los integrantes de los equipos editoriales de las enti-
dades universitarias

Con respecto al diplomado de edicién de revistas, éste se de-
sarrolla en colaboracién con el Instituto de Investigaciones sobre
la Universidad y la Educacién, la Red de Directores y Editores de
Revistas Académicas, Abbas de la UNAM y la Universidad Auténo-
ma Metropolitana, Unidad Xochimilco.

Aunque estos programas estan orientados a la profesionaliza-
cién de la comunidad universitaria, también pueden participar pro-
fesionales de instituciones externas a la UNAM que realizan
actividades relacionadas con la produccién, publicacién, distribu-
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cién y comercializacién de ediciones académicas.

INFORMES

> Diplomado de Edicién de Libro Universitario: Camilo Ayala Ochoa,
jefe del Departamento de Contenidos Electrénicos y Proyectos
Especiales; 56226189, ext. 127; camilum@libros.unam.mx.

> Diplomado de Edicién de Revistas Académicas y de Investigacion:

Guillermo Chévez Sanchez, subdirector de Revistas Académicas y
Publicaciones Digitales; gchavezs@unam.mx.

APOYO A LA PROFESIONALIZACION EDITORIAL @



D.2. Talleres

Con la finalidad de contribuir al mejoramiento continuo de la acti-
vidad editorial e impulsar la capacitacion y profesionalizacion de los
equipos editoriales universitarios, principalmente de esta casa de
estudios, se ha puesto en marcha el Programa de Talleres en Apoyo
a la Profesionalizacién de la Actividad Editorial en la UNAM. Estos
talleres se sustentan en el uso y aplicacién de tecnologias y buenas
practicas internacionales que permitan elevar la calidad de la pro-
duccién, publicacién y difusidn de libros y revistas académicas, tan-
to en formato impreso como electrénico. Estan dirigidos a editores,
equipos editoriales y profesionales universitarios, pero también a
quienes estén interesados en adquirir conocimientos que les permi-
tan incrementar la eficiencia en los procesos digitales de edicidn,
publicacién y distribucién de libros y revistas académicas. El pro-

grama de talleres esta integrado por la siguiente oferta académica:

* Uso de la plataforma de gestién editorial Open |ournal Sys-
tems (OJS).

+ Difusién y visibilidad de las revistas académicas.

* Uso de la plataforma de gestién editorial Open Monograph
Press (OMP).

+ Producciény edicién de eBooks (I).

+ Producciény edicién de eBooks (2).

+ Distribucién de libros académicos.

+ Formatos de publicacién digital.

+ Derechos de autor.

INFORMES

> Guillermo Chévez
Sénchez, subdirector Los costos dependen de la duracién de cada taller y de la ads-
de Revistas cripcién o no a la UNAM. La informacién sobre los programas, cos-

Académicas y
Publicaciones
Digitales; gchavezs@
unam.mx. solicitados por las entidades universitarias editoras.

@ APOYO A LA PROFESIONALIZACION EDITORIAL

tos y calendarizacion de los talleres pueden ser consultados en la

pagina web www.publicaciones.unam.mx. También pueden ser




D.3. Cursos

La DGPFE mantiene un programa de actualizacién editorial cuyos
objetivos son fortalecer los servicios de asesorias, consultorfas y
apoyos que se brindan a las entidades universitarias editoras y a la
comunidad universitaria; fomentar el didlogo entre las distintas
instancias que tienen que ver con la actividad editorial en la insti-
tucién y realizar actividades para la capacitacion constante del
personal de las areas editoriales. Los cursos también estan dirigi-
dos a profesionales e interesados en el mundo de la edicién. La

oferta académica es la siguiente:

*+ Historia del libro y la edicién.

*+ Presente y futuro de la edicién electrénica.

+ Derechos de autor para publicaciones universitarias.
*+ Procesos editoriales.

* Produccidén editorial.

Los costos estan en funcién del nimero de horas de los cursos
y de estar o no adscrito a la UNAM. Los programas académicos,
costos y la calendarizacién de cada curso podran ser consultados
en la pagina web www.publicaciones.unam.mx; también pueden

ser solicitados por las entidades universitarias editoras de la UNAM.

INFORMES
> Camilo Ayala Ochoa, jefe del Departamento de Contenidos Electrénicos
y Proyectos Especiales; 56 22 61 89, ext. 127; camilum@libros.unam.mx.
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D.4. Coloquios y seminarios

Como parte de las actividades de apoyo a la profesionalizacion
editorial, la DGPFE también organiza periédicamente coloquios y
seminarios dirigidos principalmente a la comunidad universitaria,
aunque a ellos pueden asistir profesionales de otras instituciones.
Asimismo colabora en el Taller de Procesos Editoriales que anual-
mente organiza un grupo de editores de la Coordinacién de Hu-

manidades. La oferta actual es la siguiente:

+ Coloquio del Dia Mundial del Libro y el Derecho de Autor
(23 de abril).

+ Coloquio Dfa Nacional del Libro (12 de noviembre).

+ Taller de Procesos Editoriales.

+ Seminario Permanente de Editores.

+ Coloquio FILUNAM 2017.

INFORMES
> Camilo Ayala Ochoa, jefe del Departamento de Contenidos Electrénicos
y Proyectos Especiales; 56 22 61 89, ext. 127; camilum@libros.unam.mx.
> Guillermo Chévez Sénchez, subdirector de Revistas Académicas
y Publicaciones Digitales; gchavezs@unam.mx.
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Comunicacién y promocidn

Una de las tareas mas importantes de la labor editorial y comercial
en la cadena del libro recae en comunicary hacer promocién de la
produccién editorial universitaria. Por tal motivo, la DGPFE desa-
rrolla estrategias de comunicacién dando a conocer las publica-
ciones de reciente aparicién, convoca y lleva a cabo eventos en
recintos universitarios para fomentar el habito de la lectura y cum-
plir con el objetivo universitario de difusién de la cultura.

Por tal motivo, la DGPFE realiza presentaciones de libros en las
librerfas institucionales de la UNAM, desarrolla campafias de comu-
nicacién que atienden diversas estrategias como apoyo a la comer-
cializacién, construyendo catalogos editoriales especializados que
tienen como principal objetivo dar a conocer las publicaciones uni-
versitarias a bibliotecarios, libreros, compradores de derechos y
publico en general. Se cierra este circulo virtuoso con la promocién
a la lectura mediante estrategias como la Estacién de lectura, que

busca atraer a los estudiantes al fondo editorial universitario.

@ COMUNICACION Y PROMOCION




E.l. Presentacion de libros

La Direccién General de Publicaciones y Fomento Editorial cuen-
ta con foros para presentaciones de libros o lanzamientos editoria-
les, como las librerias institucionales de la UNAM, asi como
diversos espacios en las principales ferias nacionales e internacio-
nales del libro y recintos universitarios. Para la presentacién de li-
bros ya publicados es necesario presentar una solicitud por escrito,
entregar dos ejemplares y proporcionar la resefia de la obra, sem-
blanza del autory de los participantes.

En las librerfas institucionales de la UNAM contamos con espa-
cios para actividades culturales. Las caracteristicas de estos recin-
tos son las siguientes: |aime Garcfa Terrés, Avenida Universidad
3000, CU, capacidad para 60 personas, pantalla, proyector y
equipo de sonido. Palacio de Minerfa, Tacuba 5, capacidad para
40 personas, equipo de sonido, pantalla y proyector. Casa Univer-
sitaria del Libro, Puebla y Orizaba, colonia Roma, capacidad para
80 personas, equipo de sonido, pantalla y proyector. Henrique
Conzalez Casanova, corredor zona comercial, Ciudad Universita-
ria, capacidad para 25 personas, espacio para lectura de poesfa,
lectura literaria, charlas.

En el caso de ferias de libros es necesario solicitar los espacios
con antelacion, de acuerdo con el siguiente calendario de fechas

limite:

*

FIL del Palacio de Minerfa: mes de agosto del afio anterior.

*

FUL del Estado de Hidalgo: marzo. INFORMES
FIL INAH: mayo. > Susana Cano Cdrdova,

*

e FIL Zéeato: abril coordinadora de
ocalo: abrit. Relaciones Publicas;

* FIL Monterrey: mayo. 56226593

*

FIL Guadalajara: junio. cano@libros.unam.mx.
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E.2. Campaiias de comunicacién

La DGPFE desarrolla campafias de comunicacién para diversos
eventos, presentaciones de libros o proyectos diversos. Las entida-
des universitarias editoras que requieran apoyo en este sentido po-
drén atraer al lector a través de distintos medios de comunicacién,
medios universitarios (Radio UNAM, Gaceta UNAM, TV UNAM), me-
dios propios (boletin de novedades, cartelera cultural, mailing se-
manal) publicidad, redes sociales (Facebook, Twitter, Instagram,
Vine) y exhibicién en punto de venta. Serd necesario, para el caso
de libros impresos, contar con una cantidad de ejemplares que
seran entregados a los medios de comunicacién, asi como el pago
del servicio de mensajeria. En caso de requerir publicidad en me-
dios tradicionales de comunicacidn, se debe solicitar a través de la
Secretaria de Comunicacién de la Coordinacién de Difusién Cul-
tural o de la Direccién General de Comunicacion Social. El costo
es variable aunque existen convenios con varios medios de comu-

nicacion.

INFORMES
> Omar Cruz Garcfa, coordinador de Comunicacién y Mercadotecnia;
56226755; ocruzg@libros.unam.mx.
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E.3. Catdlogo de publicaciones UNAM

El activo mas importante de toda editorial es el conjunto de sus
obras producidas. La promocién y difusién de éstas es la esencia
de la labor de comercializacidn, la cual se suele apoyar en una he-
rramienta fundamental: los catdlogos de novedades. La produc-
cién de estos catdlogos es, ademas, una labor caracteristica de
toda editorial que reflexiona sobre sus esfuerzos presentes y futu-
ros. La DGPFE cuenta con catdlogos de novedades, de ciencias
sociales, de arte, de venta de derechos, de comercializacién, de
revistas, de textos, el catalogo general y el catalogo histérico. De-
bido a que la DGPFE comercializa, ademas de la produccién pro-
pia, la de otras instancias universitarias, este tipo de catdlogos
propicia la promocién eficiente del libro universitario. Por tal mo-
tivo, la DGPFE ofrece a las entidades universitarias editoras incor-
porar sus obras a los diversos catalogos que se preparan y para tal
fin serd necesario que éstas envien oportunamente los libros al
almacén central e ingresar los metadatos en el sistema Proveedo-
res UNAM.

INFORMES
> Beatriz Vallarta, jefa del Departamento de Ciencia Nueva: Doctorados
UNAM/ Catélogos; 5622 6189, ext. 125; bvallarta@libros.unam.mx.
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E.4. Estaciones de lectura

Las estaciones de lectura son un proyecto itinerante que tiene
como objetivo proporcionar al visitante un espacio para leer. Cada
estacion cuenta con tres asientos, una mesa, una sombrilla y un
librero con el acervo de publicaciones para consulta gratuita; cada
libro esté etiquetado con la leyenda “Este libro forma parte de la
estacién de lectura. Por favor no te lo lleves. Lee, disfruta y com-
parte”. El propésito del proyecto es promover la lectura, asi como
el acervo editorial producido por la Universidad Nacional Auténo-
ma de México. Las dreas temdticas de los libros que conforman la
estacion de lectura son: literatura, arte, divulgacién de la ciencia,
historia, arquitectura, quimica, cine y teatro. La DGPFE ofrece esta
actividad a las entidades académicas o dependencias editoras de
la UNAM, principalmente en espacios universitarios, y éstas, a
cambio, se hacen cargo de la difusién del evento, transporte para
el mobiliario, espacio para guardar las publicaciones y aportan una

persona de apoyo.

INFORMES

> Susana Cano Cdrdova, coordinadora de Relaciones Piblicas; 56226593;
cano@libros.unam.mx.
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Directorio

Direccién General de Publicaciones
y Fomento Editorial

|avier Martinez Ramirez
Director General

=8 5665 2653y5622 6570
/' javier.martinez@libros.
unam.mx

Araceli Hernandez Villalobos
Secretaria Particular

5622 6189 Ext. 120

aracelihv@libros.unam.mx
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Subdireccién
de Comercializacién

Miguel Angel Avalos Gutiérrez

Subdirector de Comercializacién

. 5622 6573

mavalos@libros.unam.mx

Marfa de la Luz Nazario Morales
Coordinadora Comercial

5622 6585

maluz@libros.unam.mx

|orge A. Abrego Ugalde
lefe del Departamento de Ventas

5622 6584

jabrego@libros.unam.mx

Eva Luz Hernéndez Solano
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lefe de Ferias y Eventos Especiales
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Hugo Trujano Morales
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htrujano@libros.unam.mx
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Subdirectora Editorial

5665 1262

botello@libros.unam.mx
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Subdireccién de Revistas Académicas
y Publicaciones Digitales

Guillermo Chévez Sénchez
Subdirector de Revistas Académicas
y Publicaciones Electrénicas

5622 6189 ext. 146

memo.chavez@unam.mx

Gloria Cienfuegos Sudrez
lefa del Departamento de Revistas Académicas

gcienfuegos@libros.
unam.mx

Patricia Mufietén Pérez
Jefa del Departamento de Libros Electrénicos

patymupez@libros.

unam.mx

Subdireccién de Vinculacién,
Comunicacién y Tecnologia

César Angel Aguilar Asiain
Subdirector de Vinculacidn, Comunicacion
y Tecnologta

5622 6588

cesar.aguilar@libros.

unam.mx

Susana Cano Cérdova
Coordinadora de Relaciones Publicas

5622 6593

" cano@libros.unam.mx

Antonio Rodriguez Michel
Coordinador de Tl

5622 6575

Lucrecia Iriarte Ramirez
Coordinadora de Derechos de Autor

1 56226571

/ liriarte@Llibros.unam.mx

Rosa Marfa Escobedo Molina

Jefa del Centro de Informacién y Preservacion

de Publicaciones UNAM

5622 6594
~ rescobedo@libros.
¥ unam.mx

amichel@libros.unam.mx

Unidad
Administrativa

Benjamin Romero Ramirez
Jefe de la Unidad Administrativa

SRR 56)) 6550

bromero@libros.unam.mx

Claudia Tomé Gonzélez
Produccidn y Costos

5622 6577
" ceditorial@Llibros.unam.mx

Blanca Adela Zamora Mufioz
Enlace Administrativo

| 5622 6189 ext. 130

bzamora@libros.unam.mx

Norma Salazar Enciso
Jefa de Departamento de Contabilidad

. 56226590

nsalazar@libros.unam.mx

Julio Alvarez Cardoso
Jefe de Almacén

& 562265795622 6578

jalvarez@libros.unam.mx
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